Von Kara Ballarin

BAD WALDSEE/AULENDORF - Heute
offnet die Reisemesse Caravan, Mo-
tor, Touristik (CMT) in Stuttgart ihre
Pforten. Als erste Tourismusmesse
des Jahres gilt sie als Stimmungsba-
rometer der Branche. Die Veranstal-
ter rechnen bis zum Ende der Messe
am 19. Januar mit mehr als 200 000
Besuchern. Rund 2000 Aussteller
aus 90 Landern prisentieren sich auf
der laut Veranstalter weltgréfiten
Messe fiir Tourismus und Freizeit -
und auch Vertreter aus Bad Waldsee
und Aulendorf diirfen dabei nicht
fehlen.

Vor allem an Bad Waldsee kom-
men die Messebesucher kaum vor-
bei, ,wir sind omniprasent*, sagt Kur-
geschiftsfilhrer Walter Gschwind.
Die stidtische Kurverwaltung und
die Rehakliniken sind ebenso an
Standen vertreten wie das Erwin-Hy-
mer-Museum und die Hymer AG mit
unterschiedlichen Tochterfirmen -
darunter auch die Bad Waldseer
Marken Carado, Movera und natiir-
lich Hymer selbst. Die CMT sei ein
Pflichttermin, sagen die Standbetrei-
ber - obgleich Messen als Werbe-
plattform an Bedeutung verlieren.

Kurverwaltung Bad Waldsee

In guter Tradition prisentiert sich
die Bad Waldseer Kurverwaltung am
Stand der Oberschwaben Tourismus
GmbH (OTG) in Halle 6. Hier geht
es laut Kurgeschaftsfiihrer
Gschwind um das ,rein touristische
Angebot”, das die Stadt zu bieten
hat. Die OTG ist zustindig fir das
Produkt-Marketing fiir die Region,
informiert tiber Freizeitméglichkei-
ten wie Barockstrafe und Jakobs-
weg. Mit dem Stand sind wir dort,
wo richtig was los ist”, sagt
Gschwind, der am Montag auch
selbst vor Ort sein wird. Der Stand
sei ganz in der Nahe der Tourismus-
Region Stuttgart — und die sei fiir
Waldsee als Gaste-Magnet ,beson-
ders interessant®, so Gschwind.

Trumpfen kann der Kurgeschafts-
fiihrer mit dem Siegel .Sonnen-
reichste Stadt Baden-Wiirttemberg".
Entsprechende Daten hatte der Wet-
terdienst Meteomedia vergangene
Woche vorgelegt (wir berichteten:

An der CMT fiihrt kein Weg vorbei

Aussteller sind von der Messe tiberzeugt, auch wenn sie die Bedeutung des Messewesens als riicklaufig ansehen

.Die Sonne bleibt Bad Waldseer
Lockmittel fiir Touristen", SZ vom 3.
Januar). .Das zieht schon seine Krei-
se*, berichtet Gschwind von den Fr-
fahrungen nach der ersten Auszeich-
nung dieser Art vor einem Jahr
Glickwiinsche fiir diese Auszeich-
nung kommen iiber soziale Netzwer-
ke bis aus dem spanischen Sevilla.
Die CMT sei fiir die Kurverwal-
tung Pflichttermin. ,Das Feld kén-
nen wir nicht den Wettbewerbern
iiberlassen®, sagt Gschwind. Es seiei-
ne tolle Messe mit hoher Frequenz,
die auch zur Kundenpflege diene -
um Bad Waldsee ins Gesprich zu
bringen und zu bleiben. Von der
CMT zbgesehen setzt die Kurver-
waltung allerdings mehr auf Presse-
arbeit und Stammgast-Marketing.

Auf der CMT in Stuttgart prasentieren sich neben den Bad Waldseer Reha-

Denn, so Gschwind: ,Das Messewe-
sen allgemein ist umstritten. Es
macht nur wenige Prozente an Gas-
tegewinnung aus."

+ Reha-Kliniken Bad Waldsee
Ahnlich driickt es Patricia Opel aus.
Die Marketingleiterin der Bad Wald-
seer Reha-Kliniken ist bereits seit
gut 15 Jzhren auf der CMT aktiv und
sagt daher: ,Beim Messewesen hat
sich viel verdndert, es ist sehr rick-
13ufig” Ein Grund dafir sieht sie in
den umfinglichen Informations-
méglichkeiten im Internet. Dennoch
prisentieren sich die Reha-Kliniken
wie gewdhnlich am Stand des Heil-
biderverbands, ebenfalls in Halle 6,
in Sichtweite des Stands der OTG.
Denn, so Opel: .Die Messe, von der

Kliniken, der Kurverwaltung und des Erwin-Hymer-Museums auch die Rei-

semobil-Baver aus Bad Waldsee und Aulendorf.
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ich nach wie vor iiberzeugt bin, ist
die CMT." Der Zulauf und die Besu-
cherzahl sei grof, erklart sie.
Wihrend die Kurverwaltung an
ithrem Stand tber Tourismus-Még-
lichkeiten informiert, geht es am
Stand der Reha-Kliniken vor allem
um die Themen Gesundheit und Kur.
Opel freut sich auf die direkten Riick-
meldungen von Besuchern und be-
richtet etwa von einem Erlebnis vor
wenigen Jzshren: Ein Paar habe sich
am Messestand sehr interessiert ge-
zeigt. Wenige Monate spiter habe sie
das Paar in den Reha-Kliniken getrof-
fen, das nur Lob fiir Bad Waldsee iu-
Rerte. Esist eine Image-Geschichte,
am Stand des Heilbaderverbands zu
stehen und den Besuchern Hilfestel-
lungen zu geben, auch fiir private Ur-
laube”, sagt Opel. ,Denn wer noch
nie eine moderne Reha-Klinik von
innen gesehen hat, hat vielleicht
noch ziemlich verstaubte Vorstel-
lungen vom fritheren Kurwesen."

Erwin-Hymer-Museum
JIch hoffe auf eine gute Stimmung
und viele Reiselustige, die nach Bad
Waldsee kommen wollen®, lautet Su-
sanne Hinzens Wunsch fiir die CMT.
Die Leiterin des Erwin-Hymer-Mu-
seums wird auch selbst vor Ort sein,
um das Museum am eigenen Stand -
ebenfalls in Halle 6, ebenfalls in
Sichtweite der anderen Stinde - zu
vertreten. Die CMT sei laut Hinzen
eine sehr grofe regionale Messe, die
einen einmaligen Mix biete aus Rei-
sen und Camping/Caravaning. .Wir
treffen also zwei Zielgruppen auf ei-
nen Schlag®, sagt sie. Auch ein Fahr-
zeug wird das Museum dort prisen-
tieren, das die Besucher des Muse-
ums bereits kennen. Wegen der Aus-
richtung und der Méglichkeit zur
Kundenpflege und -neugewinnung
sei die CMT die einzige Messe, auf
der das Erwin-Hymer-Museum ver-
treten sei, sagt Hinzen. Auf anderen
sei es iiber Kooperationen prasent,
aber nicht mit einem eigenen Stand.

Hymer-Konzern
Den von Hinzen genannten Mix be-
stitigt auch Tobias Welp, Sprecher
der Hymer AG, die mit etlichen Mar-
ke auf der CMT vertreten ist. ,Nach
dem Caravan Szlon in Disseldorf ist

die CMT die zweitwichtigste Messe,
fur uns und fiir die gesamte Bran-
che*, so Welp. Jede Hymer-Marke
hat ihren eigenen Stand - und zwar
thematisch verteilt, auch auf unter-
schiedliche Messehallen. Wihrend
etwa Movera in der Halle fur Reise-
mobil-Zubehdr zu finden ist, ist das
Gros der Reisemobile und Caravans
inder Halle 1- so auch die Marke Hy-
mer. Wihrend der Messe prasentiert
Hymer seinen neuen Hymer ML-T -
erneut ein Leichtbau-Reisemobil, fiir
das Hymer mit Mercedes-Benz zu-
sammengearbeitet hat. Chassis des
Reisemobils ist ein Sprinter.

Die CMT habe laut Welp Strahl-
kraft vor allem fiir den siddeutschen
Raum. Es ist die Jahresauftaktmes-
se, mit der man Impulse fiir das Frith-
jahrsgeschift setzen kann", sagt er.
Und was erwartet der Hymer-Kon-
zern fiir 20142 Wir gehen davon aus,
dass der deutsche Markt weiterhin
positiv bleibt”, der sei schon auf ho-
hem Niveau, sagt Welp. Schlieflich
sei der deutsche der grifite Markt
Europas fiir Reisemobile.

« Carthago

Mit dem Reisemobilhersteller Cart-
hago findet sich auch ein Aulendor-
fer Messe-Aussteller auf der CMT.
Christof Folkerts, Marketingbeauf-
tragter fiir Carthago, nennt die Mes-
se den Auftakt fur den Reisemobil-
Frithling 2014 und einen ,wichtigen
Gradmesser der Branche®. Auf 1300
Quadratmetern Standfliche in Halle
3, im Foyer der Messe sowie auf der
Piazza vor den Hallen prasentieren
Carthago und seine Tochtermarke
Malibu rund 30 Reisemobile iiber
das gesamte Programm hinweg. Laut
Folkerts feiern zahlreiche Reisemo-
bile ihre Messepremiere in Stuttgart:
unter anderem der schlanke C-Com-
pactline sowie aufgewertete Modelle
weiterer Baureihen. Knapp 40 Mitar-
beiter sind stindig vor Ort, aufler-
dem setzt Carthago auf Markenbot-
schafter - iiberzeugte Besitzer von
Reisemobilen der Marke Carthago,
die Testfahrer wahrend der Probe-
runden beraten. Fin besonderes
Schmankerl von Carthago: Modera-
tor Harry Wijnvoord wird mit seinen
Auftritten im Foyer fiirr gute Stim-
mung sorgen.



